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Mélodie Simard-Houde

TEXT

1 En guise de conclusion, et pour offrir un contrepoint aux évolutions
historiques et poétiques de l'imaginaire du vol vu par les médias,
telles que l'introduction et les articles de ce dossier les ont tracées,
on peut insister inversement sur des constantes qui, de 'Ancien Ré-
gime au xxi® siecle, ont présidé a la mise en forme médiatique du vol.
Elles indiquent en quoi résident la séduction et la réflexivité média-
tiques de cet imaginaire, ce en quoi il a pu offrir aux médias, a diffé-
rentes époques, une matiere propice a l'expression de leur caractere
moderne. Cest la au moins une explication principale (parmi d’autres
que l'on pourrait avancer, a teneur plus anthropologique, mytholo-
gique ou spirituelle’) de la fascination durable que la « conquéte du
ciel » a exerce sur les sociétés de 'époque contemporaine et sur leurs
meédias. Ce faisant, il s'agit d'une derniere occasion de présenter les
apports des contributions ici rassemblées, en insistant sur leurs
convergences.

2 On peut relever en premier lieu la coincidence propice qui a soutenu
I'émergence des deux grands moments d’intérét populaire pour le vol,
soit le moment de l'invention aérostatique (1783-1784) puis celui de
linvention aéronautique et de la diffusion de la dirigeabilité (que
celle-ci concerne les ballons dirigeables ou les aéroplanes), au tour-
nant du xix® et du xx® siecle. En effet, ces deux moments, séparés de
plus d'un siecle, ont également été deux périodes d'intense diversifi-
cation des publications journalistiques et dinnovation dans les
formes du langage mediatique, comme l'a montré, en ouverture du
dossier, T'historique du traitement de la conquéte de lair dans la
presse au cours du long xix® siecle. Ainsi, a la fin du xix® siecle, I'aéro-
station et l'aviation se constituent en sport notamment sous I'impul-
sion de la naissance du journalisme sportif, en fait divers sous la pres-
sion de l'actualité et du reportage. Par la suite, dans les années 1920
et 1930, le développement de l'aviation commerciale se produit de
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concert avec 'age d'or du grand reportage, pour lequel il constitue un
sujet de choix, propice au déploiement du récit d'une épopée, d'une
grande aventure intercontinentale 2. Ces points de friction dans la su-
perposition des chronologies du vol et des médias ont pu déterminer
la rencontre fructueuse entre presse et aéronautique, car ils ont fa-
vorisé la diffusion rapide, aupres de publics diversifiés, d'une culture
du vol, ainsi que la constitution du vol en nouveau spectacle de masse
et en sujet d’'actualité, méme si les modalités de ce spectacle et de sa
médiatisation different considérablement selon le point du temps que
l'on considere. Plus généralement, chaque innovation médiatique a
modifié les catégories dappréhension du vol aupres du public ;
chaque nouveau support journalistique en a remodelé les représenta-
tions en fonction de visées, de lectorats et de procédés spécifiques.
Ainsi, au sein de la presse matrimoniale étudiée par Claire-
Lise Gaillard, le vol devient partie prenante d'une posture de séduc-
tion, ou la construction de la figure de l'aviateur en don Juan mo-
derne subit l'influence de la midinette. Les particularités du discours
de chaque type de presse tracent de méme les contours d'un aviateur
un peu différent. Comme Dominique Faria et Antonio Monteiro l'ont
bien montré, le discours de la presse généraliste des années 1930,
dans sa syntaxe méme, dans son énonciation éditoriale - par le biais
des jeux de titres et de sous-titres - est particulierement propice a
faire de l'aviateur un sujet héroique, actant médiatique de premier
plan au coeur de [lépopée aérienne. Les contributions de
Guillaume Pinson et de Florence Chiavassa ont quant a elles mis en
relief le fait que dans les médias de niche associés a de grandes en-
treprises aéronautiques et spatiales, telles la compagnie Air France ou
I'Agence spatiale européenne, les représentations du voyage se
trouvent modelées par des visées et des lignes éditoriales autopro-
motionnelles. Enfin, un autre type de déplacement a été exploré par
Marine Beccarelli, qui a pu retrouver dans les représentations radio-
phoniques de la conquéte de Tl'air des spécificités médiatiques : I'im-
portance du bruitage, des illustrations musicales, la polyphonie des
voix entrelacées de témoins, pilotes, passagers, scientifiques et écri-
vains, actuels ou passés, le caractere intimiste de ces voix nues, la
pression plus grande de la quéte du direct, de l'actualité couverte a
chaud et l'exploit du reportage embarqué sont autant de traits qui
distinguent la radio de la presse écrite. Au total, pour Beccarelli, la
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radio fait ainsi la preuve d'une capacité bien particuliere d'« immer-
sion dans le temps présent » de la conquéte de Tair.

3 En second lieu, il faut souligner que l'aéronautique, avec le sport et
quelques autres grandes topiques du discours médiatique, a le privi-
lege de permettre l'activation d'une fonction fondamentale (voire de
la fonction principale) de la presse moderne, une fonction qui s’af-
firme a mesure qu'avance le xix® siecle, et qui culmine avec la presse
d'information et le reportage au xx¢ siecle : celle du rassemblement
démocratique 3. Si les supports de presse qui ont été considérés par
nos collaborateurs ciblent dans certains cas des lectorats bien précis,
comme la presse scientifique spécialisée du second Empire ou les
magazines de bord des compagnies aériennes, I'imaginaire de l'avia-
tion étudié dans ce dossier repose majoritairement sur des médias
dont la principale visée est informative et communicationnelle, se
destinant a un public de masse, a l'instar de la presse quotidienne et
hebdomadaire genéraliste, de la radio ou des médias sociaux. Ces
supports permettent de mettre en évidence les formes de rassemble-
ments opérés autour de I'imaginaire du vol.

4 D'une part, le rassemblement produit par le vol a été, avant tout, ras-
semblement concret de foules dans I'espace. Du dispositif spectacu-
laire des premiers ballons* jusqua la marée humaine attendant
Charles Lindbergh a son atterrissage au Bourget en 1927, a lissue de
sa traversée transatlantique, le vol fournit une expérience exemplaire
de rassemblement de foules sur les terrains urbains ou péri-urbains
ou ont lieu les démonstrations, les essais, plus tard les envols et les
atterrissages des aviateurs de raids, jusquau décollage télédiffusé des
navettes spatiales. Ces foules sont a portée de main des journalistes,
des agenciers, des photographes. Le spectacle du vol, jumelé a celui
de la foule regardant le vol, est ensuite mis en scene par les médias,
qui le relaient, le décrivent par des reportages, le captent par des
photographies ou des bandes filmiques, lui conferent une ampleur
repercutée par le biais de cette scene médiatique.

5 De ce fait, ce rassemblement se constitue également, d’autre part, au
second degré, autour de la meédiatisation d'un spectacle de masse et
des épisodes d'une épopée qui semble interpeler toute la population,
au-dela des fractures sociales et politiques. Le consensus autour des
exploits aériens peut propulser un écrivain-aviateur comme An-
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toine de Saint-Exupéry au-devant de la scene médiatique et littéraire,
comme I'a montré Olivier Odaert. La posture de cet aviateur est le
fruit d'une construction médiatique qui, entamée par un reporter (Jo-
seph Kessel) ayant attiré la lumiere sur les hommes de I'Aéropostale,
est poursuivie au fil des années 1930 jusqu’a faire de Saint-Exupéry un
« témoin parasité » par le discours médiatique proliférant a son sujet.
Pour Claire-Lise Gaillard, le vol est si profondément ancré dans la
culture mediatique de masse, notamment, en plus de la presse, par le
biais du cinéma et de la littérature, qu’il integre le répertoire des
identités déployées dans le « marché de la rencontre » de la presse
matrimoniale, trouvant un usage pour le moins inattendu. Spectacle
de masse, l'aviation, dans l'entre-deux-guerres, n'est pas non plus dé-
pourvue de résonances nationales et politiques. Au Portugal, comme
I'explique Isabel Morujao, la presse a organisé des souscriptions po-
pulaires afin de financer le raid de Sarmento de Beires et de
Brito Paes en 1924, fédérant par ce geste une communauté de lec-
teurs, qui est aussi communauté nationale, constitués en mécenes du
voyage aérien. Le raid souleve alors des enjeux historiques et patri-
moniaux importants, mettant en jeu I'image du Portugal au sein de
I'Europe, au point ou la souscription mobilise toutes les classes so-
ciales. Un autre des cas étudiés, celui de la presse acoréenne, se situe
a la cheville de I'information locale, nationale et internationale, et, de
ce fait, est fort instructif quant a la diversité d'enjeux et d’échelles
touchés par le spectacle aéronautique. Opérant la liaison de la com-
munaute isolée de l'archipel aux avancées de l'aventure aérienne
transatlantique, la presse agoréenne crée un effet de proximité meé-
diatique souligné par Dominique Faria et Antonio Monteiro : elle met
en scene les réactions et les déplacements des foules portugaises dis-
tantes, témoins des manceuvres de l'aviateur Nomy et de son équipe,
mentionne les soubresauts et variations de 'émotion générale. Autre-
ment dit, la presse donne a imaginer, a un public épars dans l'espace
atlantique, les jalons et les acteurs de la conquéte de l'air, construi-
sant un récit, lui donnant sens et cohésion pour une communauté
distante de lecteurs. Cest en cela que la presse, comme le souligne a
juste titre Marine Beccarelli, possede la méme fonction de rassemble-
ment et de communication que l'aviation : elle « abolit aussi les dis-
tances et les frontieres », elle relie les membres d'une communauté
imaginée (et imaginant l'aviation, simaginant a travers l'aviation). La
presse peut encore associer fortement I'aviation a un caractere natio-
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nal, faire de la premiere, par exemple, une « marque francaise »,
comme l'ont été également, dans I'entre-deux-guerres, les immenses
paquebots, « émissaires d’'une culture® ». Clest ce qui se produit avec
Air France Revue : le format soigné de la revue, associé a la contribu-
tion de plumes célebres et au traitement de themes comme la mode,
l'art, le luxe, contribue a nourrir une image de prestige - tout autant
celui de la compagnie aérienne que de la nation. En cela, du rassem-
blement démocratique au repli nationaliste, la pente des significa-
tions politiques portées par laviation est parfois glissante. Le
contexte méme des rivalités nationales et idéologiques des années
1930-1940 est propice a entretenir 'intérét pour l'aviation, comme le
rappelle Olivier Odaert, intérét soutenu, notamment, par le « senti-
ment national ».

6 Pour exister avec 'ampleur qu'elle a acquise, la culture du vol néces-
sitait donc, sans nul doute, l'instauration du rassemblement a deux
niveaux que l'on vient dévoquer, autrement dit la présence dun
double public, public de chair et d'os, mais aussi public distant, de ré-
cepteurs, de lecteurs, pour qui le vol, par la presse, était rendu intelli-
gible a la fois comme spectacle médiatique et comme expérience
sensible moderne, bouleversant les rapports au temps et a l'espace .
Le rassemblement médiatique autour de l'aviation repose encore sur
ce dernier ressort, non plus national mais individuel, qu'est le corps
sensible. Les comptes rendus d’envols observés depuis la terre, tout
comme les témoignages d’aéronautes, de pilotes et de passagers dans
les airs tracent les contours d'une expérience, certes, extraordinaire,
mais vécue par le biais du corps sensible. Si, a la fin de I'Ancien Ré-
gime, voir le spectacle de ses yeux propres, y étre physiquement te-
moin constitue encore un ressort important de 'adhésion du specta-
teur, selon des conceptions philosophiques contemporaines’, cela
n'est plus aussi vrai a partir du dernier tiers du xix® siecle. Désormais,
la sensation médiatisée détient la méme valeur de rassemblement et
de vérité pour le lectorat (ou le spectateur médiatique du vol). Quel
que soit son vecteur, l'expérience sensorielle médiatisée est collecti-
vement recevable, parce quelle serait la méme pour tous, quil
s’agisse des « sensations sonores », des bruits du vol retransmis par la
radio ou des notations sensibles contenues dans les lettres d’avia-
teurs a leurs proches, reproduites par la presse portugaise étudiée
par Isabel Morujao, ou sont évoquées les difficultés du voyage, les
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sensations physiques, la chaleur. Lexpérience du corps humain, le
ressenti sont acceptés comme gages d'une vérité universelle, intelli-
gible grace a des descriptions faisant appel aux émotions ainsi qu'au
corps enregistreur de l'énonciateur. Cette modalité subjective de
récit constitue souvent le coeur des témoignages journalistiques sur
le vol, l'un des fondements de leur force de conviction8. Elle
concerne aussi le regard porté sur la terre par les passagers aériens,
la perception de l'espace et du voyage. A toutes les époques, les pion-
niers du ciel, mais aussi les premiers passagers d’agrément, voyageurs
en ballon et touristes des lignes d’aviation commerciale, dont les te-
moignages €taient relayés par les médias, ont insisté sur les transfor-
mations du point de vue permis par la technique, sur la nouveauté de
I'expérience sensorielle vécue, tantot sensualiste, tantot désagréable,
douloureuse ou dangereuse. Pour T'historien attentif a I'évolution de
ces témoignages, se dégage une histoire culturelle et sensible du
voyage aérien, dont la contribution de Guillaume Pinson trace les
grandes lignes, marquant le passage des représentations de raids
aventureux et dangereux des années 1920-1930 a un voyage sécuri-
taire, démocratique, confortable, « immobile », enceint dans l'envi-
ronnement clos de la cabine dans les premiers temps de l'aviation
commerciale (1930-1950). Le support meédiatique qui accompagne le
voyageur aérien permet de retracer certaines évolutions de la per-
ception du voyage pendant cette période. Les cartes publiées par Air
France Revue passent en effet peu a peu d'un espace représenté par
des distances chiffrées (soit un espace dont I'épaisseur, toujours plus
réduite, est faite de durées temporelles) a une géographie de points
reliés par des lignes courbes (autrement dit, un réseau materiel, mar-
quant le retour a un sentiment du voyage comme déplacement dans
I'espace, au terme des années 1950, une fois la nouveauté du voyage
rapide estompée, et 'amorce d'un imaginaire filaire de 'espace mon-
dial, globalis¢é). Dominique Faria et Antonio Monteiro ont constaté eux
aussi la rupture du moment charniere de l'aviation commerciale et
remarqué le passage, entre 1935 et 1949, de I'imaginaire héroisant de
laviation pionnieére a un imaginaire technique du vol, ayant pris acte
de la mécanisation et de 'automatisation des taches du pilote. Désor-
mais, le nouvel espace a conquérir est celui d'un univers fort lointain
et, dans la poursuite de ce nouvel imaginaire technique, la tache re-
vient a un petit robot que la presse se donne pour mission d’humani-
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ser, comme Florence Chiavassa I'a montré a propos de la mission Ro-
setta.

7 En troisieme lieu, la multiplicité et la prégnance des témoignages sur
le vol, peu importe les modalités techniques ou le contexte historique
ou ce dernier prend place, indiquent un autre trait qui a pu favoriser
la convergence entre presse et aéronautique : la reproductibilité de
I'expérience. Celle-ci fait écho a sa réitération périodique, dans la
série des numéros de quotidiens, dhebdomadaires délayant comme
un feuilleton sans fin, empli de rebondissements, les péripéties de la
« conquéte du ciel ». Cette reproductibilité se remarque des 1783-
1784, dans la série des expériences realisées en différentes villes fran-
gaises sur une courte période temporelle : cest la réitération méme
du phénomeéne qui le rend plus visible au sein des périodiques. A
l'aube du xx¢ siécle, cette reproductibilité se vérifie encore, méme si
la définition de I'événement meédiatique est tout autre : par exemple,
les expériences sérielles de 'aéronaute Santos-Dumont et ses essais a
partir d’aérostats numeérotés (Santos-Dumont n° 1, n°® 2, etc., jusquau
Santos-Dumont n° 14 bis !) font écho a la série des numéros de quoti-
diens et de périodiques qui les médiatisent. Un parallele tend a s'éta-
blir entre la course en avant de l'actualité et celle de la technique,
I'une nourrissant l'autre et se trouvant tout aussi pressée de pour-
suivre. De méme, dans l'entre-deux-guerres, la réalisation de raids
est fréquente et médiatisée selon des modalités infiniment répéti-
tives, accompagnée de photographies, de formules et d'intertextes
épiques stéréotypés. La compétition internationale pour les records,
indissociable de la médiatisation suivie des multiples tentatives, dé-
termine une émulation entre pilotes de différents pays et nourrit un
grand nombre de raids, parfois méme simultanés, formant une série
sans fin a la une des journaux. Chaque pays souhaite étre partie pre-
nante de la course a l'innovation technologique et de la conquéte de
l'espace mondial, comme le rappelle Isabel Morujao. Nul aviateur,
alors, ne peut tout a fait se singulariser dans la série des exploits réa-
lisés par ses homologues, ou plutot, 'ensemble des images et des dis-
cours sur les héros de l'aviation trace les contours d'un imaginaire
dont chaque aviateur individuel hérite ou dont il tente de se distin-
guer, pour le meilleur ou pour le pire. Le cas de René Fonck est exem-
plaire de cette tension entre réitération et distanciation des stéréo-
types induits par la sérialité du vol, et de ses possibles écueils,
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comme I'a montré Damien Accoulon : d'une part, Fonck, dans ses re-
présentations de 1917 a 1926, convoque un « imaginaire différencié »
de celui d’autres as francais (tels Jean Navarre ou Georges Guyne-
mer). Fonck se distingue, vis-a-vis d’eux, par son coté plus technicien,
tacticien, par son sang-froid, sa rapidité d'exécution, son acuité et par
un certain refus du dandysme d’autres aviateurs. Il prolonge en cela
Iimage de l'aviateur sportif d’avant-guerre. Cependant, d’autre part,
cette distinction crée une tension entre I'image médiatique propre a
Fonck et la figure médiatique qui devient prédominante dans l'entre-
deux-guerres, soit celle de l'aviateur de raid. Cet écart de représenta-
tions, que Damien Accoulon découvre dans le commentaire journalis-
tique sur Fonck, a pu jouer, pour partie, dans I'échec de la reconver-
sion de ce pilote dans laviation de raid en 1925-1926, alors que
d’autres atteignent autour de ces mémes années la consécration
(comme Charles Lindbergh ou Jean Mermoz). A l'inverse, 'adéquation
(méme forcée) entre l'individu et le mythe, et son inscription réussie
dans la galerie sérielle des héros de l'aviation, est déterminante dans
le succes dAntoine de Saint-Exupéry. Comme le signale Oli-
vier Odaert, la persistance de la popularité de Saint-Exupéry au mi-
lieu des années 1930 est due en partie a l'auréole mythique des pre-
miers temps de I'Aéropostale qui continue de 'accompagner, escortée
des images en vogue du chevalier du ciel, du héros mystique échap-
pant a la gravité terrestre, de la vertu morale. Saint-Exupéry incarne
la persistance d'un mythe dans I'époque charniere qui, on I'a dit, est
celle d'une transition ou se superposent les derniers soubresauts hé-
roiques de l'aviation de raid et les débuts du transport de passagers
par l'aviation commerciale, associés a un discours se voulant rassu-
rant sur la sécurité du vol. Au total, que l'on se situe a la fin de 'An-
cien Régime, dans les années 1890-1900 ou dans l'entre-deux-
guerres, la sérialité effective des expériences aérostatiques puis aéro-
nautiques et la double logique d'émulation et de distanciation entre
pilotes a sans aucun doute été 'une des prémisses nécessaires a la
stéréotypie médiatique du vol, mais aussi, en retour, un fait renforcé
par cette stéréotypie méme, qui a pu générer maintes carrieres
d’aviateurs.

8 En dernier lieu, cette autre caractéristique de l'imaginaire aéronau-
tique des médias - l'instauration d’'un répertoire stéréotypé de repré-
sentations du vol - constitue un quatrieme ressort de l'association
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entre presse et aéronautique. Limaginaire du vol, dans la culture oc-
cidentale, est marqué par l'activation de mythes (Icare, Dédale) et
d'intertexte récurrents (romans de chevalerie et meétaphores asso-
ciées, notamment), motivée entre autres par la volonté des produc-
teurs culturels de faire montre de leur culture classique. De fil en ai-
guille, cet intertexte originel s’enrichit ; des scénarios et des topoi,
une galerie de héros aéronautes et aviateurs aux caracteristiques in-
terchangeables se constituent dans les récits journalistiques, en rela-
tion avec la littérature, le cinéma, la politique et d’autres vecteurs ;
cet ensemble dynamique de représentations circule, se trouve reéitére
par différents mediateurs culturels. Ce dossier I'a montré en prenant
pour corpus d’analyse une grande diversité de supports journalis-
tiques, comprenant au premier plan la presse geénéraliste francaise,
mais aussi portugaise, et faisant incursion également du coté de la
presse sportive, spécialisée, régionale et politique, de méme que de la
radio et des réseaux sociaux. Les médiateurs culturels étudiés pré-
sentent une diversité conséquente : figurent parmi eux des reporters
genéralistes, des journalistes sportifs, des aviateurs (rappelons que
René Fonck ou Antoine de Saint-Exupéry eux-mémes ont fait ceuvre
de journalistes amateurs), sans oublier les lecteurs (tels ceux qui in-
terviennent dans les rubriques des feuilles matrimoniales ou dont les
noms sont listés lors des souscriptions soutenant les raids). De
quelque coté que l'on regarde, la presse se nourrit commodément de
la mythologie moderne du vol, qui fournit une manne d'événements
accompagnés de leur mise en récit a la fois polymorphe (dans la va-
rieté des rubriques, des médiateurs, des supports et des formats qui
la prennent en charge) et attendue.

9 Attendue, certes, lorsque le mythe prévaut sur la vérité, quitte a ar-
ranger les faits, comme lorsque la presse cache certains ratés de
René Fonck, influencée par limaginaire favorable du pilote héroique.
Attendue aussi lorsque l'aviation participe de la posture de séduction
des lecteurs de la presse matrimoniale, qui puisent en cela dans une
galerie héroique partagée ou figurent aviateurs, marins, spahis et
autres figures d'un idéal masculin contemporain, d'un type littéraire
et social idéalise, « renvoyant aux productions feuilletonesques et ci-
nématographiques de I'époque », comme l'écrit Claire-Lise Gaillard.
Le mythe de l'aviateur est alors « intériorisé, interrogé, réinvesti ou
encore instrumentalisé » par les utilisateurs du courrier, ajoute-t-
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elle, afin d'intervenir dans la dynamique relationnelle de la séduction.
Le fait éclaire le prestige médiatique et social dont l'aviateur est au-
réolé, la puissance des steréotypes et leur performativité potentielle,
ici dans le cadre des échanges amoureux. Ce mythe héroique tissé de
représentations flatteuses est par ailleurs susceptible de trouver de
nouveaux territoires de déploiement au gré des évolutions des tech-
niques et des pratiques : c'est ce que remarquent Marine Beccarell,
lorsqu’elle note le déplacement du prestige social de l'aviateur vers
les pilotes d’avion a réaction et de 'armée de I'air, au lendemain de la
Seconde Guerre mondiale, et Florence Chiavassa, lorsquelle signale le
transfert dans le spatial d'un imaginaire de l'aventure, mélant réfé-
rences nouvelles et anciennes dans un registre d'épopée et d'explora-
tion qui n'est pas sans rappeler le temps de 'Aéropostale. L'espace, au
xx¢ et au xxi® siecle, continue d’activer la fascination de l'inconnu,
ouvre un nouveau domaine de conquéte, relayé par les medias des les
annees 1940.

Cependant, la presse concourt aussi a nourrir en retour la mythologie
du vol et, parfois, a la diffracter, a en produire des versions inatten-
dues, qui vont a I'encontre de la doxa, de la configuration dominante
de l'imaginaire. La mise a distance provient parfois des acteurs de
l'aviation eux-mémes, tel Saint-Exupéry, qui, dans ses témoignages
écrits et articles, refuse la plupart du temps I'évocation facile du cou-
rage militaire, I'activation du registre épique ou mystique qui vient si
facilement sous la plume d’'un Joseph Kessel ou d'un Jacques Mortane,
pour leur privilégier une réflexion sur la fraternité entre les hommes.
De méme, l'analyse de Dominique Faria et dAnténio Monteiro montre
bien que la figure de l'aviateur n'est ni homogene ni immuable dans le
temps. De courtes périodes charnieres, telle la transition vers l'avia-
tion commerciale des années 1930-1940, peuvent voir le déclin ou la
mutation du mythe. Désormais, l'aviateur des lignes commerciales
fait partie d'une équipe, avec services au sol, automatismes et tech-
nologies, perdant la place centrale qui était la sienne dans le discours
de presse pour devenir un acteur périphérique des événements aéro-
nautiques. Lappareil aérien lui-méme fait ombrage a 'ancienne figure
du pilote héroique. De plus, chaque réactivation du mythe dans un
contexte distinct peut potentiellement s'adosser a d’autres mythes,
propres a ce cadre de réception. Au Portugal, explique Isa-
bel Morujao, les raids aériens sont rapprocheés, par les journalistes,
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des grandes découvertes maritimes du xvi® siecle, avec leurs figures
de proue, comme Fernao de Magalhaes et Vasco da Gama, et per-
mettent d'évoquer les récits de Luis Vaz de Camoes, célebre écrivain
portugais de la méme époque. La distanciation n'est pas radicale avec
limaginaire francais ou, plus largement, occidental de laviation,
puisque ces références continuent de faire des aviateurs des héros
mythiques, non sans parenté avec les références épiques et medié-
vales habituelles. Toutefois, elles leur impriment une marque propre-
ment nationale et en favorisent 'appropriation culturelle en les ins-
crivant dans T'histoire du pays. Enfin, c’est parfois encore la réception
anachronique de la dimension mémorielle du mythe, de la série de
témoignages et de récits historiques qu'il entraine dans son sillage,
qui produit un effet d’étrangeté : les voix et souvenirs des pionniers,
diffusés par la radio des années 1950, trouvent un public pour qui le
temps de l'aviation héroique semble déja lointain, quasi fantasmé, tant
les usages commerciaux se sont banalisés depuis. Cette réception
souligne l'écart entre deux contextes, 'évolution survenue en l'espace
de quelques décennies et la « construction d’'une évidence du progres
technique » a laquelle la radio et la presse ont elles-mémes pris part,
indique Marine Beccarelli. Au bout du compte, le discours médiatique
renseigne sur les ruptures et les déplacements, dans l'imaginaire de
l'aviation, survenus au fil des années 1930, 1940, 1950, sur I'impression
du passage dans une nouvelle ere, que ce soit par le biais de témoi-
gnages explicites ou, implicitement, dans les mutations des formes
du discours de presse, moins dans ce qui est dit que dans les ma-
nieres de parler de l'aviation.

Entre la stéréotypie et son contre-pied, entre la doxa et le paradoxe,
la persistance et la mutation des représentations, ce fonctionnement
en systeme fait toute la richesse narrative et discursive de l'objet
« aviation », son impact culturel également. La force d'imprégnation
issue a la fois de la stéréotypie et de la diversité des supports média-
tiques favorise, on I'a vu a propos de la presse matrimoniale, des ef-
fets performatifs, parmi lesquels on peut ranger encore diverses
formes d’instrumentalisations politiques. A toutes les époques, des
acteurs ont pu chercher a tirer profit du capital social, politique,
symbolique acquis par les activités aéronautiques en vertu de I'imagi-
naire et des connotations idéologiques qui leur étaient associés.
René Fonck a ainsi mobilisé ce capital au profit dun engagement poli-
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tique apres la Premiere Guerre mondiale, devenant député, notam-
ment grace au prestige acquis comme aviateur dans le conflit, et ce,
malgré sa jeunesse (né en 1894, il n'a que vingt-cinq ans au moment
ou il est élu, en 1919). Pour Antoine de Saint-Exupéry, la conversion
du prestige de pilote a joué en faveur de la littérature. Ce ne sont la
que deux trajectoires typiques de celles empruntées par une multi-
tude d’acteurs de l'aviation, capitalisant une célébrité construite par
les médias et portée par un imaginaire qui outrepasse de loin chaque
figure individuelle.

En fin de compte, ce faisceau de caractéristiques (coincidence tech-
nique, force de rassemblement, reproductibilité et stéréotypie) ont
permis, de concert, que I'imaginaire du vol, propulsé et formate par le
journalisme moderne, ait ainsi perduré, se soit adapté a différentes
époques, a de nouvelles configurations médiatiques, qu'il ait pu conti-
nuer de nourrir la réverie des foules. Plus encore, ces caractéristiques
de I'imaginaire aéronautique sont, pour partie, le produit de la presse
qui les a impulsées et entretenues. La presse, en ce sens, a joué un
role majeur, aux cotés des différents acteurs (scientifiques, amateurs,
sportifs, ingénieurs, entrepreneurs, spectateurs, passagers) de la
« conquéte de l'air » : elle a contribué a inventer les catégories de son
appréhension et les modalités de son développement. Ultimement,
les caractéristiques que l'on vient d’exposer déterminent ensemble la
dimension réflexive que détient tout particulierement le vol, parmi
tous les objets possibles de discours, pour les médias. Non seulement
les médias ont-ils été, comme l'aviation, partie prenante des innova-
tions techniques modernes, non seulement ont-ils compté parmi les
outils du développement de l'aviation a différentes phases de son his-
toire (qu'on pense a la télégraphie sans fil employée a bord des diri-
geables au début du xx® siecle ou aux magazines accompagnant l'ex-
périence des passagers des lignes commerciales), mais, de plus, cette
réflexivité est prégnante au sens ou le vol permet aux medias de par-
ler de leur propre modernité. Etre un artéfact produit par les tech-
niques modernes, jouer un role de rassemblement, étre reproductible
et convoquer des stéréotypes, sont autant de caractéristiques qui
sappliquent aussi bien aux expériences et représentations du vol
quaux supports journalistiques. Comme le vol, le journalisme mo-
derne est le fruit des innovations techniques du xix© siecle, le produit
des rotatives électriques et des ondes hertziennes, des fils télégra-
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phiques et de la révolution des moyens de transport 9. Si le vol est fé-
dérateur, la presse est 'orchestrateur du rassemblement autour d’'un
spectacle de masse. Il revient a la sérialité des productions journalis-
tiques de reproduire les héros aviateurs de jour en jour, et a sa soif de
témoignages de premiere main, de transformer les reporters en pi-
lotes, les pilotes en reporters. Comme les aviateurs, les journalistes
comptent parmi les grands héros de la modernité. Que les premiers
aient pris plaisir a parler des seconds, a participer a leur aventure,
n'est pas un hasard. Le fait releve du méme mimétisme qui donne a
lire la série des expériences aéronautiques et des raids tel un feuille-
ton : la presse a fait de l'aviation un des grands récits de la modernité
parce que celui-ci lui fournissait une manne d’aventures a rebondis-
sements et parce quil parlait, avant tout, le méme langage quelle,
celui d'un monde rapetissé, sillonné, connecté par les techniques qui
relient les hommes. Cest 1a sans doute toute la séduction de I'imagi-
naire du vol que davoir pu renvoyer en miroir, aux producteurs
culturels, une maniere saisissante de dire la « vie moderne », le pro-
gres technique, le rassemblement de la communauté imaginée, la fa-
brique sérielle des héros médiatiques, la fascination des frontieres re-
poussées et des communications nouvelles, obsessions partagées des
imaginaires médiatique I et aéronautique.
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